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TV Digital :

Convergência e Interatividade.
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A TELEVISÃO.
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“... o mais subversivo 
instrumento da comunicação 

deste século!" 

Assis Chateaubriand (1950).

A Televisão
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“Sem TV é duro de dizer quando 

um dia acaba ou começa”.

Homer Simpson.

A Televisão
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“…tudo que a antena captar o 

meu coração captura”.

Titãs.

A Televisão.
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Mercado de Televisão no Brasil.

•Cobertura de quase 100% do território nacional;
•Atinge 97% da população;
•5 grandes emissoras com cobertura nacional;
•478 geradoras;
•Mais de 20.000 Retransmissoras;
•Principal ou única opção de entretenimento,
informação e cultura; 
•Principal produtor e distribuidor de conteúdo
nacional;
•Integração da Federação, preservação do idioma
e cultura nacional.
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Mercado de Televisão no Brasil.

2007 2008 Var. 07 - 08x 1000 % x 1000 %
Total de Domicílios 55.770 100,0% 57.557 100,0% 3,2%
Televisão 52.650 94,4% 54.753 95,1% 4,0%
Microcomputador 14.772 26,5% 17.945 31,2% 21,5%

com acesso à 
internet 11.173 20,0% 13.716 23,8% 22,8%

Telefone 42.850 76,8% 47.228 82,1% 10,2%
somente celular 17.682 31,7% 21.667 37,6% 22,5%

Rádio 49.100 88,0% 51.173 88,9% 4,2%
Fogão 54.707 98,1% 56.541 98,2% 3,4%
Filtro de água 28.482 51,1% 29.676 51,6% 4,2%
Geladeira 50.580 90,7% 52.989 92,1% 4,8%
Freezer 9.041 16,2% 9.236 16,0% 2,2%
Máquina de lavar 
roupa 21.858 39,2% 23.899 41,5% 9,3%
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Mercado de Televisão no Brasil.

Valor total do mercado publicitário no Brasil
Investimento em publicidade na TV

Valores em US$ bi

5,9
6,6 6,4

4,3
5,4

4,0
3,3 3,7

4,8

6,7

8,0

10,0

11,8

3,5 4,0 3,8
2,4

3,0
2,3 2,0 2,2

2,8
4,0

4,8
5,9

6,9

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008



©2010 HXD Interactive Television

Cidades brasileiras com sinal de TV Digital.
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ISDB‐Tb no Mundo.
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O Ambiente de Mudanças

•Programas de incentivo governamentais aumentam
a venda de computadores no país.

•Número de usuários internet aumenta consideravelmente
nos últimos 5 anos.

•O Brasil é o país onde o usuário passa mais tempo
navegando na WEB.
•Novos hábitos de consumo são criados.

•Surgimento de uma geração que consome vários tipos de
mídias simultâneos.
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O Ambiente de Convergência

Estamos na época da entrega do 
entretenimento.

As pessoas se interessam cada vez mais por 
conteúdo agregado.

Entregar diversão e entretenimento será 
cada vez mais uma atividade rentável.
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Premissas

•Transmissões simultâneas em alta definição (HDTV) e em definição padrão 
(SDTV); 

•Transmissão para dispositivos móveis e portáteis (sinal 1‐seg);

•Interatividade.

Sistema Nipo-Brasileiro

ISDB-T
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A TV Digital Interativa

Com a interatividade o telespectador passará a ter um 
comportamento mais ativo ao assistir TV, podendo fazer 
escolhas e realizar ações diretamente com o controle 
remoto, fazendo com que a relação com as emissoras 
ganhem uma nova dimensão e se torne ainda mais 
atrativa.
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Cenário de Interatividade

Largura da Banda:
6 Mhz – 18 Mb/s.

Internet
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Middleware Ginga

Middleware

Produtores de conteúdo
Radiodifusores

Serviços interativos

Implementações Independentes

Hardware Diferentes

Sistema Operacionais Diferentes

Vários tipos de receptores 
(low-end /high-end)

Programas de Televisão 
Interativos

Receptores de Sinal

de TV Digital
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Middleware Ginga ‐ Arquitetura

SBTVD
DVB, ISDB, ATSC, 

SBTVD
J.200 / JavaDTV

Software 
Adapter

RED API
(Innovation)

YELLOW API
(Export X Innovation)

GREEN API
(Export)

APPLICATIONS
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Middleware Ginga ‐ Arquitetura
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Middleware Ginga – Carrossel de Dados

Áudio

Vídeo

Dados Datagramas IP MPEG
Hardware

Real-Time Operating System

Device Drivers

ITV Middleware (eg. MHP or DASE)

Conditional 
Access

Interactive
Media

Audio

Video

Data Carousel 
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Middleware Ginga – Exemplo de Inovação:
API de Integração de Dispositivos e Suporte Multiusuário

1 option x
2 option y
3 option z

PollPoll
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Middleware Ginga
Exemplo de Integração/Multiusuário: Home T‐Banking.

Características: Dados processados no 
aparelho de televisão.

Suporte a múltiplos usuários.

Prova de conceito demonstrada no 
CIAB 2007 (SP).
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Onde Aplicar a Interativade:

Commercial Applications (T‐Commerce)

Education (T‐Learning)

Entertainment

Banking (T‐Banking)

Advertising (T‐Advertising)

Government Services (T‐Government).
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Middleware Ginga
Exemplo de Integração/Multiusuário: Juke Box TV.

Características:

Entrega de conteúdo 
digital multimídia pela TV 
para multiplos 
dispositivos.

Prova de conceito 
demonstrada para uma 
emissora de radiodifusão 
em 2008.
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Cases
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Cases de Interatividade: CAIXA Econômica Federal.
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Cases de Interatividade: CAIXA Econômica Federal.
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Cases de Interatividade: CAIXA Econômica Federal.
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Cases de Interatividade: CAIXA Econômica Federal.
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Cases de Interatividade: Resultado de Loterias 1‐seg.
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Cases de Interatividade: CAIXA Econômica Federal.
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Cases de Interatividade: CAIXA Econômica Federal.
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Cases de Interatividade: TV Globo (Olimpíadas).
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Cases de Interatividade: TV Record (Hoje em Dia).
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Cases de Interatividade: Banco do Brasil.
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Cases de Interatividade: TV Bandeirantes (Eleições).
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Cases de Interatividade: Turma da Mônica.



©2010 HXD Interactive Television

Cases de Interatividade: TV Globo (Stock Car).

O Projeto:

Nasceu em fins  2008 quando a HXD procurou a TV Globo/SP para 

demonstrar o draft de uma aplicação de TV Digital tendo como 

conteúdo as provas da Stock Car.
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Cases de Interatividade: TV Globo (Stock Car).
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Cases de Interatividade: TV Globo (Stock Car).
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O Desafio:

Construir o “primeiro case DTVi utilizando conteúdo de programação 

regional de uma emissora” e o primeiro aplicativo para telejornal no 

país.

Cases de Interatividade: TV Integração (MG).
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Cases de Interatividade: TV Integração (MG).
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Cases de Interatividade: TV Integração (MG).
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Cases de Interatividade: TV Integração (MG).
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Cases de Interatividade: TV Integração (MG).
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Desafios
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Próximos desafios:

Aumento da oferta de TVs e Receptores (inclusive móveis e 
portáteis) com middleware no mercado.

Aumento da oferta de conteúdos voltados para a TV Digital 
interativa.

Definição de modelo de negócios por parte dos players do 
mercado.

Envolvimento de novos atores para criar cenários efetivos de uso.

Suíte de Testes.
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Apesar da importância dos 
componentes tecnológicos, a grande 
revolução que a TV Digital interativa 
está trazendo não é apenas 
tecnológica:

Ela gera um profundo impacto em 
todo o sistema de TV, afetando a sua 
infra‐estrutura, a maneira de se 
relacionar com os consumidores e os 
modelos de negócios existentes.
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www.HXD.com.br
www.twitter.com/hxd_itv

salustiano@hxd.com.br

+55 11 3717‐1420
+55 11 6202‐5959
+55 11 9176‐5880

http://www.hxd.com.br/
http://www.hxd.com.br/
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